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“加载绿色好心情，一起为绿色充值“ 

——蒙牛绿色营销探索实践 



   深受消费者喜爱的20年国民雪糕品牌 
        绿色心情承载一代又一代人的快乐夏天 
 拥有绿色基因 秉承[一口大自然]品牌主张，为消费者提供品质卓越的产品 



人人都是绿色合伙人 
全民喜欢的绿色心情 绿色营销公益行动 



倡导绿色出行 建设绿色家园 传递绿色心情 

X X X 

改变生活方式 促进环境保护 发扬社会关怀 
1 2 3 

 立足蒙牛公益基金会，集合各方绿色盟友 



最有朝气的招募  最有高度的发布 最有温度的收官 

绿色骑行大事件 
倡导绿色出行 

减塑新生计划发布 
守护绿色家园 

山区学校公益行动 
传递绿色能量 

  2024年绿色合伙人开展了一系列绿色营销活动 

X X X 



将大自然植物的植愈力量形象化，转化绿色能量，传递更多需要能量的人  

正能量扛把子--太阳花 幸运代言人--四叶草 
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包装扫码：#一起加入绿色合伙人# 

合作平台打通 多维用户沟通 
   

反卷之王--青松 

产品有绿色好故事，每一支脆筒都在传递绿色能量 



现场互动科普绿色环保 

实际行动共筑绿色未来 

多位政府领导莅临发布会 

助力推广绿色环保事业 

品牌小绿人吸粉无数 

活动现场人气大爆棚 

 发布“减塑新生计划”，科普绿色环保，推广绿色事业 



绿人团超吸睛 

百人骑行炸街上海街头 

事件引爆话题 

从社区 家批点到便利店 

终端售卖网点的联动 

倡导绿色生活 

 

现场活动参与超火爆 

更多#绿色合伙人#加入 

焕发品牌社会责任 

 

  走进街头巷尾，号召全民参与，倡导绿色生活 



  在全国社区联动绿色盟友爱回收，开展“乳制品包装回收”推广活动效果   
  执行37个城市，8000+社区，1200W+曝光 

活动参与表现优异 

蒙牛·绿色心情「塑料返航新生」活动 

活动领取：5819人  参与投递：2525人   活动日均投递：400单 

活动参与率：44%   任务完成率69% 

30天活动 

回收PET、PE塑料包装 4.9吨 

*相当于 25w个 普通塑料空瓶 

回收减碳量共计 8560.96kg  

*活动数据来源-爱回收 

*每个塑料空瓶重量按照19g计算 

*爱回收平台用户参
与流程 





热点事件 
#上海街头惊现绿人团# 

，百余家媒体发布 

1 

好内容 爆热度——营销事件高热度 

热点事件 
绿色营销持续发酵形成 



曝光破亿 

好传播 爆热度——品类旺季高曝光 

曝光破亿 
累计阅读&互动量达到

• 媒体报道

• 销售辐射
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好内容引全网关注 



口碑传播 
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小红书引发自来水种草，

小红书

全网

好口碑 爆热度——公益营销带新品 

产品围绕公益拉满情绪价值 

口碑传播 



 
品牌关键词 
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好品牌 爆热度——负责任的绿色品牌 

传递品牌核心主张沉淀 

 

• 品牌热度持续高位 

• 根据百度指数、微信指数、微热点等平台数据 

等关键词 

 
品牌关键词 



蒙牛绿色心情 #绿色合伙人# 
24年的绿色营销，开启了守护人类和地球的旅程，更是对未来做出的承诺 

25年绿色心情将升级双易包装，联合回收处置企业、再生企业，践行环保事业 

一口大自然，绿色好心情！ 

号召更多#绿色合伙人#加入 


